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DRAGO-DSM Haciendo un poco de Historia.  

Nuestro Sifón automático Drago. 
 

No muchos saben que nuestro país, Argentina,  es el segundo con mayor 
consumo de soda, detrás de Alemania, donde se habla de agua con gas.  

Vayamos un poco más atrás, al origen mismo del CO2. El agua carbonatada es 
hija de la revolución industrial y fue fruto del trabajo y la curiosidad de Joseph 
Priestley, un teólogo británico que combinaba sus creencias religiosas con 
experimentos científicos.  

 

Un día, a mediados de la década de 1770, se postuló para integrar la tripulación 
del capitán James Cook en sus viajes hacia los mares del sur… no consiguió su 
puesto… pero sí les dejó instrucciones precisas acerca de cómo hacer para 
transportar el agua sin que se eche a perder… Priestley había descubierto que 
añadir bicarbonato y jugo de limón al agua generaba una reacción química 
que liberaba dióxido de carbono (CO2) y la presurización generada por el gas 
ayudaba a la mejor conservación del agua…y si bien Priestley no exploró el 
potencial del agua carbonatada, como sí lo hizo después JJ Schweppe,  su 

https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/como-se-explica-fanatismo-argentinos-soda-nid2165451/
https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/como-se-explica-fanatismo-argentinos-soda-nid2165451/
https://www.lanacion.com.ar/sociedad/el-origen-del-gin-tonic-excusa-luchar-malaria-nid2392865/
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nombre quedó en la historia como el hombre que le puso burbujas a los líquidos, 
dando pie al nacimiento de las bebidas carbonatadas. 

Volviendo al presente, sin duda los argentinos amamos la soda... no es una 
opinión… las estadísticas nos revelan que el consumo per cápita es de 40 litros 
por año y es uno de los principales mercados a nivel mundial… sin embargo, a 
la tradición del sodero también se le suma un ícono de la industria nacional: 
nuestro sifón Drago… se trata de un producto concebido para ser "eterno" y  si 
hacemos un poco de historia, cuya inspiración llegó a partir de un viaje. 

Enrique Álvarez Drago fue el creador de los Matafuegos DRAGO y DRAGO-DSM 
somos el primer centro de Distribución en Provincia de Buenos Aires y el 
segundo del país (el primero fue en la calle Ayacucho, Ciudad Autónoma de 
Buenos Aires), negocios que  en principio brilló en el negocio de los matafuegos a 
mediados de los 40. 

En un viaje de Enrique a Italia conoce a unos sifones automáticos que permitían 
transformar el agua corriente en burbujeante soda… eran los sifones CIMA y 
ese descubrimiento, pronto se convirtió en un plan de negocios, puso manos a 
la obra y se propuso crear su propia versión. 

 

https://www.cronista.com/negocios/Innovacion-hasta-en-la-soda-del-Sifon-Drago-a-la-fabrica-hogarena-ultra-tech-20171006-0036.html
https://www.cronista.com/negocios/Innovacion-hasta-en-la-soda-del-Sifon-Drago-a-la-fabrica-hogarena-ultra-tech-20171006-0036.html
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En el año 1965 DRAGO lanzó al mercado su primer sifón mágico hecho de acero 
inoxidable… las cápsulas de carga estaban llenas de anhídrido carbónico, CO2, 
la misma materia prima que utilizaba para nuestros matafuegos DRAGO.  

No obstante, los primeros años del sifón DRAGO no 
tuvo exento de problemas.  El plástico italiano era 
más fuerte que el nuestro... eso originó que el 
cabezal, con el tiempo, saltara. Se le mandriló una 
anilla de bronce, pensando que podía ser la rosca, 
pero volvieron a saltar. Finalmente se decidió que el 
cuerpo principal fuera de bronce y el plástico fuera la 
fase final del cabezal, terminando definitivamente con 
el problema de inocuidad. 

Sin dudas, tal creación se convirtió en un producto 
unificador porque, en aquella época las clases 
sociales se diferenciaban por el color de su sifón de 

soda: vidrio azul para la clase alta y verde para las más bajas… mientras tanto, 
el brillante plateado del SIFON DRAGO se presentaba para acortar las distancias 
sociales. 

 

El cuerpo de acero inoxidable que Enrique conoció en Italia serviría no sólo para 
darle durabilidad al sifón, sino que también cerraría una grieta social que dividía 
a los fanáticos de las burbujas. Según datos del Museo del Sifón, un espacio 
temporalmente cerrado ubicado en Berisso y que reunía más de 4000 sifones de 
todas las épocas, de cada 1000 sifones que se fabricaban, 800 eran verdes, 150 
eran azules y 50 eran rosa. El color del vidrio no modificaba el contenido, pero sí 

http://WWW.DRAGODSM.COM
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indicaba cuánto era capaz de pagar cada cliente: mientras que los verdes eran 
más populares y comunes, los azules y rosas eran repartidos en las casas de 
los consumidores de mayor poder adquisitivo. 

Muchas gracias.  

Cordiales saludos 

Dpto. de Ingeniería.  
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